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Introductie

Wij doen de totale coördinatie van jouw bouwproject, bij ons kom je voor  
zekerheid. We adviseren bij de grote beslissingen en begeleiden tot in de 
kleinste afwerking. Dankzij onze expertise en strakke planning wordt het 
evenwicht tussen kwaliteit, timing en budget bewaakt. Wij beheren zowel de 
technische kennis, als de mensenkennis die een succesvolle werf vereist. 

All-Bouw is een grote familie van vakmensen, verbonden in onze passie  
voor gebouwen en toewijding aan kwaliteit en eerlijkheid. In alle communicatie 
en in elke keuze voel je waar we voor staan. Vertrouwen, lef en souplesse, 
expertise en welzijn zijn onze fundamenten, en die geven jouw bouwproject 
een stevige basis. 

Gebouwen liggen ons nauw aan het hart, daarom werken we altijd op 
mensenmaat. Een eigen woning, werkplek of ruimte — die goed voelt — vormt 
een schone basis voor het leven, en dat verdient iedereen. Veel tevreden 
bewoners maken samen een gelukkige buurt.

All-Bouw, gebouwd op mensenmaat.



All-Bouw · Merkidentiteit richtlijnen Focus Advertising · 4All-Bouw · Merkidentiteit richtlijnen Focus Advertising · 4

Introductie

Bouwen op maat

Een plek helemaal van jou, gebouwd op maat van je dromen én je budget,  
daar zorgen wij graag voor. We adviseren en coördineren jouw woondroom,  
van opstart tot oplevering. Een eigen thuis of een kwalitatieve investering?  
Ons vertrouwen, lef en souplesse, expertise en welzijn verzekeren een 
zorgeloze werf.

Projectbouw

Wanneer je zoekt naar zekerheid, kan je leunen op onze expertise.  
Onze bouwprojecten herken je aan hun aandacht voor leefbaarheid en 
woonkwaliteit. Je krijgt van ons de sleutel en stapt binnen in een stevige 
toekomst. Ook als investeerder vind je hier de zekerheid van rendement.
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Introductie

Erfgoedrenovatie

Onze maatwerk service met kloppend hart voor het verleden. We renoveren 
historische panden tot moderne dromen en begeleiden ze tot oplevering in 
nauwe samenwerking met de architect. Ons team buigt zich graag over de 
complexiteit en bijzonderheden van elke eigendom, met soms verrassende, 
maar altijd betrouwbare oplossingen.

Energetisch verbouwen

De nabije toekomst biedt uitdagingen op energetisch vlak en wij nemen  
daarin onze verantwoordelijkheid. Potentiële antwoorden op deze  
vraagstukken nemen we mee in onze expertise en aanbod. De wereld  
en de mens evolueren, en All-Bouw evolueert graag mee.
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Logogebruik
Dit logo is het primaire logo-design, zonder 

baseline. In 2023 werd het logo subtiel hertekend,

sindsdien wordt het in alle nieuwe opmaken 

toegepast zoals hiernaast geïllustreerd. Dragers 

die voordien werden opgemaakt met het oude 

logodesign kunnen verder gebruikt worden tot 

ze aan vervanging toe zijn. Bij een heruitgave of 

reproductie moet de mogelijkheid benut worden 

om het nieuwe logo verder uit te rollen.
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Logogebruik
De x-waarde in de schematische weergave is 

gelijk aan de x-hoogte van het letterlogo. Het is de 

minimale witruimte die altijd verhoudingsgewijs 

gerespecteerd moet worden rondom het logo,  

in alle toepassingen en op alle formaten.

In alle printtoepassingen moet voor het logo een 

hoogte van minstens 3 mm aangehouden worden, 

in functie van een minimale leesbaarheid. In digitale 

toepassingen, zoals op een website of in digitale 

advertenties, raden we aan om een minimale  

hoogte van 80 px te respecteren.

X

min.
80 px

min.
3 mm
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Logogebruik
Er zijn enkele vuistregels om te respecteren  

bij verschillende toepassingen van het logo. 

Vormelijk moeten de originele verhoudingen 

van het logo altijd gerespecteerd worden 

en mogen er geen extra visuele effecten op 

het letterlogo gebruikt worden. Eventuele 

uitzonderingen op die regels moeten heel 

zorgvuldig afgewogen worden. Op de  

volgende bladzijden gaan we nog dieper  

in op het kleurgebruik.

X

X

X

X

X

X
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Kleurgebruik
De hoofdkleuren van het overkoepelende  

All-Bouw merk zijn Donkergroen en 

Muntgroen. Donkergroen is daarbij de 

primaire huisstijlkleur die op alle standaard 

merkdragers wordt gebruikt, samen met 

Muntgroen als constrastkleur.

De secundaire huisstijlkleuren van All-Bouw 

worden gebruikt om specifieke communicatie 

voor de verschillende pijlers in ons aanbod te 

onderscheiden van elkaar.

 

· Oranjegeel voor Bouwen op maat 

· Lavendel voor Projectbouw 

· Oranjerood voor Erfgoedrenovatie 

· Frisgroen voor Energetisch bouwen

De 70% tint van elke kleur gebruiken we enkel 

en alleen voor het grafische gridsysteem,  

maar daarover verder meer.

Donkergroen
PMS 5535 C
CMYK 90 47 79 60
RGB 13 60 42
HEX #0D3C2A

Oranjegeel
PMS 137 C
CMYK 0 35 100 0
RGB 255 172 88
HEX #FFAC58

Oranjerood
PMS 7416 C
CMYK 0 72 70 0
RGB 237 126 93
HEX #ED7E5D

Lavendel
PMS 2716 C
CMYK 40 29 0 0
RGB 149 169 255
HEX #95A9FF

Frisgroen
PMS 7479 C
CMYK 56 0 58 0
RGB 103 206 123
HEX #67CE7B

Muntgroen
PMS 351 C 25%
CMYK 10 0 11 0
RGB 226 242 235
HEX #E2F2EB

70%

70% 70%

70%

70%
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ALLBOUW.COM

ALLBOUW.COM

  Bouwen op maat
  Erfgoedrenovatie
  Energetisch verbouwen
  Projectbouw

Kleurgebruik
Voor algemene All-Bouw communicatie 

gebruiken we meestal Donkergroen als meest 

aanwezige kleur, bijvoorbeeld als volvlak op 

de achtergrond. Muntgroen kunnen we dan 

als contrastkleur gebruiken voor het logo, 

typografische en andere grafische elementen  

(zie Fig. 1). Voor een zachtere, frissere look  

kan je de secundaire optie gebruiken:  

een Muntgroene achtergrond met 

Dondergroene elementen.

Het gebruik van fotografie met mensen  

wordt sterk aangemoedigd: een fotografische 

achtergrond in een opmaak kan dus zeker ook. 

In dat geval zal Muntgroene typografie meestal 

de beste keuze zijn, als meest contrasterende 

kleur. Op een heel lichte foto zal Donkergroen 

de betere optie zijn (zie Fig. 2).

Fig. 1 Fig. 2

GEBOUWD OP 
MENSENMAAT

GEBOUWD OP 
MENSENMAAT
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ALLBOUW.COM

ALLBOUW.COM

GEBOUWD MET 
AANDACHT VOOR 
LEEFBAARHEID

Kleurgebruik
Voor All-Bouw communicatie in de context 

van een specifieke pijler in het aanbod, in dit 

geval bijvoorbeeld Projectbouw, gebruiken 

we de specifieke kleur voor die pijler als 

meest aanwezige kleur (zie Fig. 3). Grafische 

elementen komen dan in Donkergroen op die 

accentkleur. Dat zorgt voor de verbinding met 

het overkoepelende merk. Accenten kunnen 

dan aangebracht worden door Muntgroen in 

beperkte mate te gebruiken voor details in de 

opmaak van de lay-out. Het omgekeerde, een 

Donkergroene achtergrond met de specifieke 

kleur voor de grafische elementen is een 

combinatie die niet wordt gebruikt.

In het geval van een fotografische achtergrond 

in communicatie voor een van de specifieke 

pijlers, bijvoorbeeld Projectbouw, gebruiken we 

een volvlak in de specifieke accentkleur in die 

lay-out, om dezelfde uitstraling in kleurgebruik 

te bewaren (zie Fig. 4).

Fig. 3 Fig. 4

GEBOUWD MET 
AANDACHT VOOR 
LEEFBAARHEID

  Projectbouw   Projectbouw
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Kleurgebruik
Het logo kan in Muntgroen op Donkergroen 

gebruikt worden en in Donkergroen op 

Muntgroen, wit en elke andere kleur uit het 

kleurenpalet. We gebruiken het logo nooit 

in één van de secundaire kleuren voor de 

specifieke pijlers.

Tegen een eerder donkere fotografische of 

videoachtergrond kan het logo in Muntgroen 

of wit toegepast worden. Tegen een lichte 

fotografische of videoachtergrond kan het  

logo in Donkergroen toegepast worden.

Als de omstandigheden het vereisen,  

bv. bij productiebeperkingen, druktechnieken 

of richtlijnen van derden, kan het logo ook in 

zwart (met lichte achtergrond) of in wit (met 

donkere achtergrond) toegepast worden.

X

V

V

X

V

V
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TITELSTIJL TYPE 1

TITELSTIJL TYPE 2

Typografie
Right Serif Compact is het primaire 

huisstijlfont voor All-Bouw. We gebruiken dat 

font enkel in het gewicht Right Serif Compact 

Dark en voor titels, korty copy en quotes.  

Het is een font dat de perfecte middenweg 

vindt tussen functionaliteit en een gezonde  

portie persoonlijkheid. Stevig en elegant.  

Het font is vooral bedoeld voor groot en 

middelgroot gebruik. Right Serif wordt 

ontwikkeld en uitgegeven door Pangram 

Pangram Foundry. De fontsoftware, inclusief 

de licenties voor gebruik ervan in print en op 

de website, kunnen o.a. aangekocht worden 

via pangrampangram.com om die voor 

commerciële doeleinden te gebruiken.

In een toepassing waar één titelstijl wordt 

gebruikt kan voor titelstijl type 1 of type 2 

geopteerd worden, waar meer dan één titelstijl 

wordt gecombineerd, zal de eerste, of grootste, 

titelstijl altijd van type 1 zijn, meteen gevolgd 

door een tweede titelstijl van type 2.

ABCabc123
GEBOUWD OP 
MENSENMAAT

We zijn een familie  
van vakmensen.

RIGHT SERIF COMPACT DARK
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ABC MONUMENT GROTESK REGULAR

ABC MONUMENT GROTESK MEDIUM

ABC MONUMENT GROTESK BOLD

Typografie
ABC Monument Grotesk is het secundaire 

huisstijlfont, dat we gebruiken voor subtitels, 

langere tekst en body copy. We gebruiken  

dat font dus vooral functioneel, in de gewichten 

Regular, Medium en Bold. Het nuchtere,  

down-to-earth karakter van de lettervormen 

vormt een mooie aanvulling op de  

Right Serif. De Monument Grotesk familie 

wordt ontwikkeld en uitgegeven door Dinamo, 

het font kan o.a. aangekocht worden via 

abcdinamo.com met alle bijhorende licenties.

Het typografisch opmaakelement 'label'  

kan gebruikt worden om een call to action  

of ander stukje info wat in de verf te zetten, 

zoals bijvoorbeeld contactinformatie of  

een verwijzing naar de website.

ABCDEabcde12345
Wij doen de totale coördinatie van jouw bouwproject, bij ons kom je  
voor zekerheid. We adviseren bij de grote beslissingen en begeleiden  
tot in de kleinste afwerking. 

ABCDEabcde12345
Wij doen de totale coördinatie van jouw bouwproject, bij ons kom je  
voor zekerheid. We adviseren bij de grote beslissingen en begeleiden  
tot in de kleinste afwerking.

ABCDEabcde12345
Wij doen de totale coördinatie van jouw bouwproject, bij ons kom je 
voor zekerheid. We adviseren bij de grote beslissingen en begeleiden 
tot in de kleinste afwerking.

DIT IS EEN LABEL

DIT IS EEN LABEL

DIT IS EEN LABEL
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Gridsysteem
Het All-Bouw gridsysteem is een grafisch 

lijnensysteem waarbij we de onderliggende 

'bouwstenen' van een lay-out zichtbaar maken 

in een opmaak. We verwijzen daarmee naar de 

helderheid, rust en het houvast dat All-Bouw 

als leidende partner in een bouwproject brengt 

voor de bouwheer en andere stakeholders.

De basis van het systeem is een aanduiding 

van de marges bovenaan, onderaan, links  

en/of rechts van de randen. Dat kan flexibel,  

en volgens de creatieve visie van de grafisch 

vormgever, verder aangevuld worden met 

aanduidingen van hoe andere grafische 

elementen zoals foto's, titels enz. uitgelijnd 

worden in de lay-out.
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Gridsysteem
Het gridsysteem op A4 (en andere 

vergelijkbare formaten) wordt als volgt 

bepaald: de marges worden vastgelegd  

op 5% van de breedte van het formaat.

Voor de verdere opbouw van lay-outs laten  

we ons inspireren door het formaat op te  

delen in twee, drie, vier... gelijke delen.

De lijndikte van het grid op A4-formaat  

leggen we vast op 0,5 pt. De patronen die 

we kunnen gebruiken in de vlakjes die 

door kruisende lijnen van het grid worden 

gecreëerd, moeten dezelfde lijndikte 

hanteren als het grid zelf. Verdere toelichting 

bij die patronen en het gebruik ervan kan je 

terugvinden vanaf p. 17 in dit document.

De marge 
rondom: 
5% van de 
breedte

GEBOUWD OP 
MENSENMAAT

INSPIRATIEBOEK
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Gridsysteem
De kleur van het grid correspondeert  

met eventuele volvlakken kleur die in de 

lay-out worden gebruikt. Dat is standaard 

100% Muntgroen of Donkergroen op een 

fotografische achtergrond voor de algemene 

merkcommunicatie, maar kan ook in elk van  

de specifieke kleuren voor communicatie  

voor één van de pijlers (zie Fig. 5 met 

Oranjegeel).

De kleur van het grid kan Donkergroen zijn 

op een Oranjegele, Lavendel, Oranjerode of 

Frisgroene achtergrond. Dat zal vooral de 

beste keuze zijn in een puur grafische  

opmaak.

Wanneer het grid gebruikt wordt op een 

volvlak Donkergroen, Oranjegeel, Lavendel, 

Oranjerood of Frisgroen kan ook een 

lichtere kleur gebruikt worden. Die heeft een 

tintpercentage van 70% van de respectievelijke 

achtergrondkleur (zie Fig. 6 met Oranjerood).

Opgelet: gebruik nooit transparantie, want op 

de punten waar meerdere lijnen elkaar kruisen 

zullen dan bleke puntjes ontstaan.

Fig. 5 Fig. 6

GEBOUWD OP 
MENSENMAAT

GEBOUWD OP 
MENSENMAAT

INSPIRATIEBOEK
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Gridsysteem
Het gridsysteem kunnen we ook op 

verschillende manieren gaan toepassen 

voor beelden die we opmaken voor 

socialemediaberichten.

Of het nu gaat om een 1x1-formaat  

(vierkante post), 4x5-formaat (staande post)  

of 9x16-formaat (stories), we hanteren voor  

de marge rondom 10% van de breedte.  

De lijndikte die wordt aangeraden in al die 

gevallen is 1 pt. Verder gelden dezelfde regels 

zoals voor andere toepassingen van het grid.

Zie Fig. 7 voor een uitgewerking op 1x1-formaat, 

1080x1080 px.

Zie Fig. 8 voor een uitwerking op 9:16-formaat, 

1080x1920 px.

GEBOUWD OP 
MENSENMAAT

GEBOUWD OP 
MENSENMAAT

De marge 
rondom: 
10% van de 
breedte

Fig. 7 Fig. 8

ONTDEK DIT PROJECTONTDEK DIT PROJECT
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Patronen
Aanvullend op het All-Bouw gridsysteem 

werden patronen bepaald die als grafische 

bouwsteen op verschillende manieren in  

lay-outs gebruikt kunnen worden. Net zoals  

het grid verwijst naar de achterliggende 

'opbouw' van een lay-out, gebruiken we  

die patronen als een subtiele knipoog  

naar aanduidingen op de grondplannen  

voor een gebouw, waar verschillende types 

arceringen gebruikt worden om diverse 

functies van de elementen op een plan  

aan te duiden.

Vakjes die door het gridsysteem binnen een 

lay-out ontstaan, kunnen naar wens ingevuld 

worden door zo'n patroon. Als belangrijkste 

regel geldt hier 'less is more'. Pas de patronen 

gedoseerd toe, en enkel wanneer ze een 

ontwerp voor een lay-out sterker maken  

en zeker niet belemmeren.
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Patronen
Er zijn 6 patronen beschikbaar als grafische 

asset.

· Streepjes 90 (zie Fig. 9) 

· Streepjes 30 (zie Fig. 10) 

· Ruitjes (zie Fig. 11) 

· Plusjes (zie Fig. 12)

· Kruisjes (zie Fig. 13)

· Stipjes (zie Fig. 14)

De patronen volgen qua kleur steeds het 

grid waarin ze gebruikt worden. Qua lijndikte 

zorgen we ervoor dat de patronen steeds iets 

lichter wegen dan het grid waarin ze gebruikt 

worden. De vectoriële patronen zijn als 

bouwstenen beschikbaar op A4-formaat en  

op digitaal 9x16-formaat. Van daaruit kunnen 

alle nodige afgeleiden gecreëerd worden.

Fig. 9

Fig. 12

Fig. 10

Fig. 13

Fig. 11

Fig. 14
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Tone of voice

Een merk is gelijk een mens: een samenraapsel van karaktertrekken die elkaar 
aanvullen, afstoten en soms tegenspreken. Nee, dat is geen proper afgelijnd en 
afgelikt geheel. Want net daar waar het wringt, ontstaan er weerhaken — en die 
heb je nodig om mensen verliefd te laten worden op je merk. 

Uit een stapel van 40 persoonlijkheidskenmerken kozen we er vijf voor  
All-Bouw. Zij bepalen in eerste instantie hoe All-Bouw zich gedraagt, maar ook 
waar All-Bouw het over heeft. Vijf speerpunten waarop we de communicatie  
bouwen en die in geen enkele merkuiting mogen ontbreken, al zijn de  
verhoudingen waarin we ze gebruiken flexibel.

TONE OF VOICE GUIDELINES OP TE VRAGEN
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Beeldtaal
De beeldtaal van All-Bouw wordt voornamelijk 

bepaald door fotografie en videobeelden.  

We onderscheiden inhoudelijk 3 types 

beeldmateriaal. 

· Bedrijfsfotografie: onze mensen en aanpak 

· Project en proces: werven en projectfases

· Realisaties: afgewerkte projecten 

Stijlmatig moet alle fotografie natuurlijk 

aansluiting vinden bij elkaar, maar afhankelijk 

van de inhoud of doelstelling zijn er specifieke 

aandachtspunten om rekening mee te houden. 

We bespreken ze op de volgende pagina, 

vergezeld van een moodboard.
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Beeldtaal
Met 'bedrijfsfotografie' bedoelen we het tonen 

van onze mensen en aanpak. We gunnen 

(potentiële) klanten en medewerkers een 

kijkje achter de schermen. Zo tonen we ons 

toegankelijk en herkenbaar, want we hechten 

veel belang aan de connectie die we maken 

met onze klanten en medewerkers.

We tonen onze mensen 'on the job', in actie, 

hard aan het werk... en zelden geposeerd of 

met de blik in de camera. Zo tonen we ons 

betrouwbaar, correct en transparant.

We maken zoveel mogelijk gebruik van 

natuurlijke lichtomstandigheden, dat ziet er 

vriendelijk en realistisch uit, nooit afgelikt.

We fotograferen soms redelijk dichtbij,  

zo voelt de kijker zich echt betrokken in de 

scene die zich afspeelt, alsof die mee in de 

ruimte of op de werf staat.

We tonen onze mensen in samenwerking,  

in gesprek met klanten, terwijl ze iets 

bespreken of oplossen... soms in een 

kantooromgeving maar zeker ook op de werf. 

In dat laatste geval tonen we onze mensen 

vooral in een leidende functie, coördinerend, 

met de touwtjes in handen.
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Beeldtaal
Voor onze referentieprojecten brengen we 

de opgeleverde realisatie én het project in 

ontwikkeling, het proces ernaartoe, in beeld. 

Zo krijgen (potentiële) klanten ook een idee van 

wat er aan vooraf is gegaan, want daar situeert 

zich immers ook onze meerwaarde. Zorgen 

dat het bouwproces zo aangenaam, efficiënt 

en realistisch mogelijk verloopt, van het eerste 

adviesgesprek tot oplevering.

We tonen de werf en onze mensen aan 

het werk op die werf. Als er specifieke 

bijzonderheden zijn aan een project, van het 

type dat een echte uitdaging vormde, of waar 

we bijzonder trots zijn op hoe we met een 

oplossing kwamen, dan tonen we dat ook.

Het is ook een gelegenheid om specifieke 

technieken of materiaalkeuzes in beeld te 

brengen en te inspireren.

De realisatie na oplevering tonen we liefst 

van al wanneer het project reeds bewoond is, 

of stylen we zodanig dat het leven dat er door 

échte mensen geleid zal worden voelbaar is.  

Bijvoorbeeld m al wat groen in de tuin en 

interieurs waar planten staan, een plaid over  

de zetel ligt, een koffie op het aanrecht staat...

Als we de bewoners mogen fotograferen, dan 

grijpen we zeker die kans!
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Toepassingen
Op de volgende pagina's lichten we 

enkele toepassingen toe. Het zijn (fictieve) 

voorbeelden van hoe alle bovenstaande 

merkelementen kunnen samenkomen in 

verschillende communicatiedragers.

De voorbeelden tonen ook dat er  

ruimte is voor interpretatie en creativiteit. 

Alle richtlijnen die in de voorgaande pagina's 

werden toegelicht dienen vooral om een 

speelveld af te bakenen, waarbinnen flexibel 

met de verschillende merkbouwstenen kan 

omgesprongen worden, afhankelijk van de 

specifieke context van een tool.
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Toepassingen
Visualisatie van de voor- en achterkant van  

een algemeen visitekaartje.
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Toepassingen
We werken in dit voorbeeld van een  

naamkaart op een standaard formaat  

van 85x55 mm (zie Fig. 15).

Visitekaartjes voor All-Bouw algemeen  

kunnen aangevuld worden met visitekaartjes 

die specifiek zijn voor één van de pijlers uit  

ons aanbod, wanneer dat relevant is voor  

de bewuste medewerker.

We passen dan de steunkleur aan naar die 

voor de specifieke pijler en kunnen ook gerust 

een variant van het gridsysteem gebruiken  

(zie Fig. 16 voor Erfgoedrenovatie).

Ommery De ZutterChloé Van Eecke
PROJECTLEIDER RENOVATIEBESTUURDER

ommery.de.zutter@

Iepersestraat 181 – 185

T 051 25 30 25

chloe.vaneecke@

Iepersestraat 181 – 185

T 051 25 30 25

allbouw.com

8800 Roeselare

D 051 20 54 19

allbouw.com

8800 Roeselare

D 051 20 54 19

Fig. 15 Fig. 16
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Toepassingen
Visualisatie van een algemene advertentie.
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Toepassingen
Visualisatie van een advertentie met  

projecten die te koop staan.
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Toepassingen
Visualisatie van een grote advertentie op een 

billboard, puur grafische opmaak en met de 

steunkleur waarmee we over 'Energetisch 

verbouwen' communiceren.
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Toepassingen
Visualisatie van social media stories die 

uitnodigen om een nieuw project op de 

website te gaan ontdekken.
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Toepassingen
Visualisatie van social media stories volgens 

een grafische template die speelt met de 

beschikbare kleuren en patronen.
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Contact

Bij vragen over de toepassing van deze merkrichtlijnen  
of voor het opvragen van beschikbare logoformaten en  
patronen, contacteer onze marketingafdeling.

MARKETING@ALLBOUW.COM | 051 25 30 25
 




